Sanitario para cachorros chega aos EUA e ao Uruguai
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A Pipi Dolly’s, empresa gaticha
(ue desenvolve produtos para ani-
nais de estimagdo, prepara-se pa-
a conguistar o mercado america-
20, com um produto inovador: sa-
witirio para cdes. Christiane Costa,
nventora do sanitirio e diretora
1a Pipi Dolly’s, diz que as negocia-
des estdo bem adiantadas com
aima importante rede de pet shop
10s Estados Unidos, com mais de
500 lojas no mundo. Ela acres-
enta que estd adaptando a emba-
agem para atender ao exigente
-onsumidor americano ¢ europen,
s primeiras experiéncias que t-
€mos no mercade internacional
oram muito satisfatorias e acho
“ue as mudangas vio nos ajudar a
Tescer nesses mercados”, afirma,
Trés remessas de Fipi Dolly's fo-
sm ¢mbarcadas para os Fstados
Inidos em 2005, que geraram re-

ceitade USS 4 mil. Recentemente, a
empresa também exportou os sa-
nitirios e acessorios para o Uru-
guai, somando U5 2,5 mil.

Essa histéria de sucesso come-
¢ou a mais de quatro anos, em
fun¢io do senso pritico de Ch-
ristiane. Dona da cachorrinha
Dolly, uma bichon frisé — raca
francesa muito popular no sécu-
lo 17 e famosa entre os reis, por
ser um cdo sem cheiro, de porte
majestoso e grande companhei-
ro —, ela queria resolver o pro-
blema do desagradivel cheiro
de urina e a conseqitente multi-
plicagio de patinhas molhadas
por xixi pelos comodos da casa.
“Procurei alguma solugio nas
lojas especializadas, mas s6 en-
contrei o tradicional papel hi-
gitnico, ou jornal”, conta,

Comegou entio a desenvolver
um produto que atendesse is
necessidades de sua cachorrinha
¢ facilitasse sua vida. A idéia ¢

simples, mas muito funcional e
engenhosa, O sanitirio é com-
posto por duas bandejas plisti-
cas, cobertas por grades removi-
veis do mesmo material, F dessa
grade moével que vem a pratici-
dade do produto: colocando-se
folhas de jornal entre elas, a uri-
na do cio é absorvida e nio en-
tra em contato com o animal,

0 protétipo fez tanto sucesso
enire suas amigas que Christiane
decidiu abrir uma empresa, a Pipi
Dolly's, para comercializar o pro-
duto, sem similar no mercado, Fo-
ram investidos no primeito ano R$
300 mil, no segundeo outros RS 50
mil e no terceiro, RS 100 mil. "Para
iniciaronegdcio, contei com ajuda
de amigos e familiares, que me
emprestaram o dinheiro, além de
bons consethos ¢ orientacdo de
empresirios”, lembra Christiane,

O principal diferencial, segun-
do a empresiria, ¢ que ela 56
vende o produto no atacado e

para o mercado de pet shops., A
estratégia adotada & langar pro-
dutos inovadores todos os anos,
Além da base do sanitdrio, hoje a
Pipi Dolly's possui trés acessé-
rios; fémea, hidratante para o
macho e porta-toalhas. Ela apon-
ta como vantagem o faro de o
produto ser feito de plistico in-
jetado, o que possibilita produ-
rdo ripida e em grande quanti-
dade. "A matriz ¢ o material sio
da empresa, com mdio-de-obra
terceirizada, 0 que nos permite
garantir a entrega de qualquer
quantidade do procduto”, afirma.

Seu espirito empreendedor
pade ser comprado em novem-
bro de 2005, durante um evento
promovido pelo Sebrae do Rio
Grande do Sul, o Talentos Empre-
endedores, no qual a Pipi Dolly's
ficou entre as 27 empresas classi-
ficadas, das 5.917 participantes
de 210 municipios gadGchos. A
gestdo eficiente do seu negicio

também foi comprovada por um
consultor que Christiane contra-
tou, Para cuidar das exportacées,
a Pipi Dolly's conta com os servi-
¢os especializados da Tradinpex,
responsivel pela documentagio
e 05 lramites das vendas exter-
nas. Christiane ressalta que ja fex
o pedido de patente de sua in-
vencao, tanto no Brasil, que leva
sete anos para ser concedida,
quanto nos Estados Unidos, que
deve sairem um ano.

Segundo Christiane, o principal
veiculo de divulgacdo ¢ de vendas
& a internet, além de anfincios em
revistas especializadas, Mas a em-
presiria ndo descarta a importan-
cia da participacio em feiras do se-
tor para divulgar o seu invento ¢
fazer importantes contatos para
futuros negdcios. Pelo segundo
ano consecutivo, a Pipi Dolly's par-
ticipou da Pet Fair, uma das feiras
que mais ¢resce no setor. "A feira
di visibilidade 3 nossa empresa e,

assim, possibilita contratos futu-
ros sendo, a médio e longo prazo,
um excelente investimento”, pon-
dera, Em fevereiro de 2007, Cliris-
tiane pretende visitar a Global Pet
Expo, nos Estados Unidos.

O Pipi Dolly's, em sua versio
comuim, estd disponivel nas co-
res azul, cinza, creme e rosa, e po-
de ser comprado pelo preco mé-
dio de R$ 80,00, O acessorio-en-
caixe Pipi Daolly's para machos
custa cerca de RS 61,00, enquan-
to a versio feminina sai, em mé-
dia, por RS 55,00, Os adesivos,
que combinam com a bandeja,
custam cercade RS 10,00,

O patencial de erescimento da
Pipi Dolly's & grande. Afinal, o
Brasil jd € o segundo pais com
maior populagio de cies, com
28,8 milhdes, segundo dados da
Associagio Nacional dos Fabri-
cantes de Alimentos para Pegue-
nos Animais (Anfalpet), s6 perde
para os Estados Unidos.



